Tüketici rantı:P1 kadar fiyatı ödemeye hazır olan tüketici P0 da Rantı ele geçirmiş olur

Üretici rantı:P2 nin üzerindeki her fiyatta bir üretici rantı elde etmiş olur.


İstikrarın statik analizi:Herhangi bir nedenle piyasa dengesinin bozulduğunda ve denge fiyatının oluşamadığı durumda piyasa güçleri kendiliğinden gerçekleşmesini sağlıyor ve bu dengenin analizine denir


İstikrarın dinamik analizi:piyasa güçlerinin hacmi ve etkinliği ve bunların dengeye yönelik faaliyetlerinin analizine denir.

Spesifik vergi:söz konusu malın birimine konan vergi

Ad-valoren vergi:satılan malın birim değerine belli bir oranda uygulanan vergi

Taban fiyat politikası:devlet bir yandan üreticiyi korumak,öte yandan da tarımsal ürünlerin üretim miktarını belli düzeyde tutma endişesiyle daha düşük fiyattan satılmasını engellemeye yönelik saptadığı fiyat.


Tavan fiyat politikası:Savaş,kıtlık gibi olağanüstü hallerde malların fiyatını belli bir noktanın üzerine çıkmaması için,tüketiciyi korumak için kullanan politikadır.

Karaborsa:el altından gizli mal taleplerinin ortaya çıkması satıcıların bu taleplere ek arzlarıyla yüksek fiyatlardan karşılık verdiği piyasa
Asgari ücret:devlet çalışma hayatına müdahale ederek,çalışanların uygar bir şekilde yaşamlarını sürdürmelerini sağlayacak,başka bir ifadeyle ondan daha düşük bir düzeyde olamayacak şekilde saptanan ücret.

Eş-kar eğrisi:firmaya belli bir kar sağlayan X veY gibi firmalarının üretim bileşimlerinin geometrik yeridir.

Tepki eğrisi:bir firmanın tepki eğrisi,başka bir firmanın üretimi dikkate alındığında firmanın elde edebileceği max.kar düzeyini belirleyen eş-kar eğrilerini tepe noktalarının geometrik yeri.

Kartel:piyasada gelişen rekabeti sınırlama ve karlarını arttırma amacı ile firmaların kendi aralarında anlaşmalarıdır.

Kota yöntemi:söz konusu malın toplam piyasa talebinin oligopolü oluşturan firmalar tarafından paylaşılmasıdır.

Piyasa:veri bir dönemde üreticileri ve tüketicileri belirli bir mal konusunda bir araya getiren bir yer ya da organizasyondur.

Piyasanın işlevi:talepte bulunanlar ile arz edenler arasında ilişki kurmaktır.kaynakların genel dağılımını düzenlemek.global ekonominin doğal bir planın çıkarılmasına yardımcı olmak.

Atomisite:Bir piyasada çok sayıda ve çok küçük boyutlarda alıcı ve satıcının bulunması 
Molekülarite:bireyler birleşir ve yığın olursa bütünü etkileme gücü olan gruplar oluşur.

Mobilite(akıcılık):bir piyasaya girişin hiçbir şekilde engellenmemesi

Yapışkanlık:bazı engellerle bir piyasaya girişin zor ya da hiç olmama durumu

Şeffaflık:üretici ve tüketicilerin ilgilendikleri piyasayı oluşturan unsurlar hakkında tam bir bilgiye sahip olmaları 

Saydamlık:piyasa,üreticiler ve tüketiciler hakkında bilgi noksanlığı ifade etmektedir

Monopson:çok sayıda satıcının karşısında tek bir alıcının bulunduğu piyasa


İki yanlı tekel:Tek alıcı ve tek satıcının karşı karşıya geldiği piyasa

Oligopol:birden fazla ve çoktan az satıcı karşısında çok sayıda talep edenlerin oluşturduğu piyasa

İstikrarlı denge:bozulan denge piyasasının kendiliğinden işleyen güçleriyle aynı noktada gene sağlanıyorsa istikrarlı denge denir(
Kişisel farklılaştırma:mala olan talebin yapısı ile tüketicinin ödeme gücü ön plana çıkmaktadır.Örn:doktorkarın avukatların ödeme güçlerine göre müşterilernden farklı ücret talebinde bulunması.

Maddi farklılaştırma:tüketiciye sunulan mal ya da hizmetin kullanılma amacından doğmaktadır.Örn:elektriğin,meskenlerde ve endüstiriye farklı fiyatlarda arz edilmesi

Bölgesel farklılaştırma:tekelci firma üretim merkezlerine olan uzaklığa göre nakliye giderlerini de dikkate alarak malın fiyatını farklılaştırması.Örn:rafineri izmirde bulunduğunda karsta benzinin fiyatı aydına göre daha yüksektir


Dumping:firmanın ulusal piyasayı koruyan gümrük vergilerinden yararlanarak dış piyasalara malını düşük fiyattan satması.

Satış Maliyetleri:firmaya yönelik talebin durumunu ve biçimini değiştiren ve malla ilişkili bütün harcamalarıdır.

Üretim maliyeti:malı üretmek tüketicilere tatmin olacakları biçimde sunmak üzere yapılan bütün harcamalardır.

Global ortalama maliyet:ORm ile Om toplandığında belirli bir üretim düzeyi için firmanın katlandığı tüm maliyetler

Planlanmış talep eğrisi:firmanın fiyatını değiştirmesi halinde piyasadaki öteki firmaların bu değişikliğe tepki göstermeyecekleri varsayımına dayanan eğridir.

Pazar payı talep eğrisi:Firmanın fiyat değişimlerine karşı rakip firmaların da olası hareketlerini dikkate alan bir eğridir.
Sabit maliyetli endüstriler:faktör fiyatlarında değişiklik yoksa maliyetlerde de bir değişiklik olmaması durumudur.

Artan maliyetli endüstriler:talep artısıyla faktör fiyatları artarsa bu bir maliyet unsuru olarak artan maliyetli endüstri geçerli olacak.

Azalan maliyetli endüstriler:pozitif bir dışsalıkla faktör azalıyorsa maliyetleri azaltır ve azalan maliyetli endüstri oluşur

Tekel:belirli bir malın piyasasında üreticiler kesiminde rekabetin ortadan kalkarak tek bir üreticinin bulunduğu bir piyasayı ifade eder.

Akdi tekeller:Aralarındaki rekabeti ortadan kaldırmak amacıyla piyasaya hakim birden fazla firmanın anlaşarak yarattığı tekeldir.

Alıcının Marjinal maliyet eğrisi:Satın alınan her ek birim malın neden olduğu maliyeti gösterir.

Anlaşmalı oligopol:firmaların uzlaşmacı tavır belirleyip belli bir fiyat veya miktar konusunda anlaşmasıdır.
